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NEW NO.501

2013

年
6

月
27

日
~ 7

月
3

日

《

论语
·

子路
》

云
：“

名不正
，

则言不顺
；

言不顺
，

则事不利
。 ”

名正
，

是为了关系正
，

关系正了才能言顺
；

言顺
，

而后才可
能做事顺利

。

做任何事情
，

只有正确理解并理清了涉事诸方的关系
，

才
能使每一方各司其职

，

紧密配合
，

把各自的能量充分发挥出来
，

从而达到最好的效果
。

举个很现实的例子
，

建材厂家和总代理是什么关系
，

总代
理和经销商又是什么关系

？

一定要理解正确
———

他们是
“

一体
关系

”，

而不是什么一般的简单合作关系
、

利益关系
、

相互利用

关系
、

唇齿相依关系等
，

如果把关系搞错了
，

厂家很难把总代理
的能量发挥好

，

总代理也很难把经销商的能量发挥好
，

从而影
响发展

。

那么
，

作为在西南地区
（

云贵川渝
）

建材行业影响最广
、

最
深的行业传媒

《

建材商界
》，

和广大的建材企业是什么关系呢
？

为了帮助广大建材企业更好地利用
《

建材商界
》

这个平台
来传播信息

，

解读文化
，

树立形象
，

提升品牌价值
，

我们特意来
把

《

建材商界
》

和建材企业之间的关系认真梳理了一下
，

在此揭
示出来

，

以便广大建材企业正确认识
、

理解
。

在所有商品都进入过饱和状态的时代
，

信息传播的作用有了新的标准
，

只有正确理解您和
《

建材商界
》

的关系
，

您才可能更好地用好这个平台
。

《

建材商界
》

与建材企业是什么关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关关系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系系
■

《

建材商界
》

营销中心

作为传媒
，《

建材商界
》

自然首先会提
供最基础的传媒价值

———

弘扬社会正面
风尚

，

倡导阳光的生存理念和积极的价值
观

，

传播行业信息
，

帮助企业树立品牌形
象等

。

不仅如此
，《

建材商界
》

在有效发行上
还推出了很多与众不同的创新

，

比如
“

定
向推荐

”———

筛选合适的对象
，

推荐品牌
信息

———

这种
“

有的放矢
”

的办法屡见奇
效

；

比如
“

靶向手机报
”———

及时向有效需
求人群发送手机报信息

，

等等
。

因此
，

即使
是最基础的传媒价值

，

我们也比一般的传
媒更深入

、

更有效
。

但是
，

考虑到建材行业的从业人员
（

包括老板和员工
）

素质参差不齐的具体
现状

，

肩负着
“

帮助有缘人快乐地创造财
富

”

的使命的我们
，

对自己的价值创造并
不满足于基础价值的打造和一般的创新
这么简单

，

而是提出了全新的
、

与众不同
的

、

更高的要求
。

这个要求是站在对建材企业终极关

怀的立场出发的
。

我们看到很多建材企业在企业管理
、

市场营销
（

品牌塑造
）、

团队建设方面存在
巨大不足

、

隐患
，

经营过程也充满各种迷
惑

、

困惑
，

急切需要专业的指导
。

然而
，

尽
管当今社会上相关的教育培训机构

、

策划
咨询机构很多

，

但多数机构因缺乏对建材
行业的深度了解而对建材企业有心无力

、

爱莫能助
；

即便参与
，

也因所教并不适用
，

犹如隔靴搔痒
，

故大多无效
……

在这样的
背景下

，

我们特意精心组织了一批深度了
解建材行业的各方面专家

，

推出了
《

中小
建材企业管理真经

》、《

建材经济学
》、《

建
材营销学

》、《

今日成功学
》

等学科
，

用以指
导企业的管理

、

营销和团队建设
。

为此
，

我们还把
《

建材商界
》

具体和建
材企业对接的工作人员的角色定位成

“

医
生

、

顾问
、

导师
”，

而不是一般的记者
、

业务
员

。

我们期望他们在工作过程中
，

用做
“

法
布施

”、“

无畏布施
”

的心理帮助所有需要
帮助的建材企业

。

二
、

和一般传媒相比
，

《

建材商界
》

的价值定位有什么创新
？

问这个问题似乎是多余的
，

因为每一家和
《

建材商界
》

合作的建材企业
，

其目的似乎很明
了

，

无非就是通过
《

建材商界
》

向业界告知信
息

，

解读企业文化
，

提高知名度
，

提升品牌形
象

，

等
。

但是
，

我们提此问的目的
，

并不是为了要
表面上的这些答案

，

而是想从另一个角度提醒
建材老板注意区分

：

您和
《

建材商界
》

的合作
，

其实与您和任何其他公司的合作都不同
，

因
为

，

1

、

首先
，

您决不可能是因为同情我们
，

而
来

“

照顾生意
”

的
，

即便您真有此心
，

这样的
“

人
情

”

我们也决不会接受
，

因为这不是长久之计
；

2

、

其次
，

您也不可能是因为把广告当成商

品
，

而来
“

消费
”

广告的
，

说
“

我消费十万
、

八万
的广告耍一耍

”；

3

、

您更不可能是因为把广告当成服务
，

而
来

“

享受
”

广告的
，

说
“

我享受一下五万
、

十万的
广告看看

”。

既然既非消费
，

也非享受
，

更非照顾
，

说明
您和我们的合作

，

与您同一般的商业贸易或商
业服务企业的合作是两码事

，

也就是说
，

您和
我们之间并非主客关系

。

因此
，

和我们合作时
，

您不宜把自己当成
高高在上的

“

上帝
”，

把您和我们的合作当成施
舍一般

，

当成照顾我们的生意
，

不然
，

您很难把
《

建材商界
》

这个平台用好
。

那么
，

我们之间到底是什么关系呢
？

一
、

建材企业究竟是为了什么而和
《

建材商界
》

合作
？

法律事务咨询
：

四川恒和信律师事务所杨仕建律师

真正明白了
《

建材商界
》

的工作人员的
角色定位后

，

就很容易明白
《

建材商界
》

和
建材企业的关系了

。

如果建材企业存在经营方面的诸多问
题

，

需要诊治
，

那么
，《

建材商界
》

和建材企
业之间就是医院和病人之间的关系

；

如果
建材企业有什么疑惑需要解决

，

有什么相
关知识需要学习

，

那么
《

建材商界
》

和建材
企业之间就是学校和学生之间的关系

。

当
然

，

如果企业觉得自己十全十美
，

没有任何
需要

，

那就太好了
，

我们就是敬而远之
、

老
死不相往来的朋友

。

我们知道
，

病人生病
，

需要治疗
，

他就
得上医院

，

但他不是为了照顾医生的
“

生
意

”

而去的
，

也不会是为了享受医生的
“

手
术

”

服务而去的
。

这时
，

病人不仅不会居高
临下地

“

照顾医生
”、“

享受手术
”，

还得尊重
医生

，

听从医嘱
，

配合治疗
，

只有这样
，

他的
病才有治好的可能

。

同样
，

学生要学知识
，

长本领
，

他就应

该去学校学习
，

但他不是为了照顾老师的
教学

“

生意
”

而去的
，

也不是为了享受老师
的

“

讲课
”

或者
“

考试
”

服务而去的
……

同
理

，

他必须非常尊重老师
，

这样他才能学到
真正的知识

。

“

术业有专攻
”“

闻道有先后
”，

我们将
不断努力把我们精心培育的工作人员

，

培
养成真正的

“

医生
”“

顾问
”“

导师
”，

并运用
我们组织专家原创的相关知识

、

独特的理
念进行

“

武装
”，

然后为有缘合作的建材企
业提供服务

。

我们把这项独特的创新价值视为
“

功
在千秋

”

的价值
，

贵如生命
。

在这项价值的
打造上

，

我们花费了巨大的心血
。

不管这项
价值有多大

，

含金量多高
，

我们都将一律对
战略合作客户永久免费提供

。

当然
，

在我们的工作人员的成长过程
中

，

还有稚嫩之处和不足之处
，

希望合作企
业包容鼓励

。

三
、《

建材商界
》

和建材企业是什么关系
？

(

下转
2

版
)


